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Zweistelliges Plus fiir den
Mittelstandler aus Hockenheim

Der Riickblick ist entspanr t, die Per-
spektiven sind gut - das ist das Fazit
von Peter Cornelius und Pétra Corne-
lius-Morjan, den Spezialisten fur feine
Pfélzer Wurstwaren mit Sitz in Ho-
ckenheim. 2008 verbuchte’das Unter-
nehmen einen Umsatzzuwachs von
18 % auf 7 Mio. Euro (2007': 5,9 Mio.)
Auch der Absatz legte mit 10 % zwei-
stellig zu.

Flaggschiff im Sortiment ist die Pfalzer
Leberwurst, die traditionelle Speziali-
tat von Cornelius. Allein dieses Seg-

ment konnte in unterschiedlichen Ab-
packungen ein Wachstum von uber
10 % verzeichnen. Ebenso erfolgreich
prasentierte sich auch der Klassiker im
neuen Kleid, die Leberwurst im Con-
venience-Becher. Geschaftsfiihrer Pe-
ter Cornelius gibt die Marschrichtung
fur 2009 vor: ,Qualitat steht an erster
Stelle. Das ist unser Anspruch und da-
far stehen wir im Handel. Und das as-
soziiert der Verbraucher mit unserem
Namen. Wir setzen auf Premium, das
gilt gerade fur regionale Spezialitaten
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wie Pfalzer Wurstwaren. Und der Er-
folg der vergangenen Jahre gibt uns
recht. Das werden wir auch mit unse-
ren geplanten Sortimentserweiterun-
gen fest im Auge behalten.”

Die Geschwister Cornelius leiten das
Unternehmen bereits in der dritten
Generation. Am Standort Hockenheim
produzieren 32 Mitarbeiter Pfalzer
Waurstspezialitaten, u.a. Leberknodel,
Leberrolle, Ganse- und Kalbsleber-
wurst, Pfalzer Bauernblutwurst sowie
eine Bio-Leberwurst und eine Light-Li-
nie, die sich gleichfalls sehr erfolgreich
entwickeln.

Ein wichtiges Plus von Cornelius ge-
genuber den Wettbewerbern: Durch
ein ganz spezielles Produktionsver-
fahren benétigen die meisten Pfalzer

. Wurstspezialitaten keine Kihluna und
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werden ohne Geschmacksverstarker
und Konservierungsstoffe hergestellt.
Wichtigste Handelspartner fir Come-
lius sind der Lebensmitteleinzelhandel
und die GroBmarkte: Rund 70 % des
Umsatzes werden dort getatigt.
Peter Cornelius geht trotz Wirt-
schaftskrise zuversichtlich in das neue
Jahr: ,Wir sind als Mittelstandler gut
aufgestellt. Wachstum ist unser Ziel.
Der inlandische Markt wie auch unse-
re Méglichkeiten im Export sind noch
lange nicht ausgeschopft.”

Die Pfalzer Wurstwaren von Cornelius
gibt es in GroB- und Supermarkten,
bei Discountern und C&C-Markten ge-
nauso wie in Feinkostladen, Metzge-
reien oder der Gastronomie. Die Pro-
dukte sind mehrfach pramiert, u.a.
mit dem Preis der Besten der DLG.
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