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Markteinfiihrung der Pfilzer Le-
berwurst im Becher gelegt. Das
war ein voller Erfolg. Im letzten
Jahr folgte fur iber 800.000 Euro
die Modernisierung des Dachs
vom  Produktionsgebdude mit
der.Installation einer energieeffi-
zienten und umweltfreundlichen
Photovoltaikanlage.

Und in diesem Jahr soll der
Verwaltungs- und Konferenzbe-
reich des Unternehmens auf den
zeitgemalen Stand gebracht
werden. Zudem will CORNELIUS
in das Sortiment investieren und
mit neuen Uberraschungen den
Markt aufmischen.

Das Hockenheimer Unter-
nehmen hat gute Griinde, op-
timistisch in die Zukunft zu bli-
cken. Die vergangenen Jahre
sind fir den Wurstfabrikanten
aulerordentlich positiv verlau-
fen. Auch die Bilanz 2009 wies
ein Wachstum von stolzen zwolf
Prozent auf.

Flaggschiff ist die
Pfalzer Leberwurst

Der Familienbetrieb wird in
dritter Generation von Peter Cor-
nelius und seiner Schwester Petra
Cornelius-Morjan geleitet. 33 Mit-
arbeiter am Standort Hockenheim
sorgen fir die reibungslose Pro-
duktion des reichhaltigen Spezia-
litdten-Sortiments. Flaggschiff ist
ganz klar die Pfdlzer Leberwurst,
mit der auch im letzten Jahr wieder
ein tolles Umsatzplus von 7,5 Pro-
zent gelang. Noch starker legte die
fettreduzierte Variante zu, namlich
um 20 Prozent.

Das Geheimnis des einzig-
artigen Geschmacks der Pfclzer
Leberwurst aus dem Hause COR-
NELIUS liegt in dem vom Unter-
nehmen entwickelten speziellen
Herstellungsverfahren. Die Pro-
dukte werden in kleinen Char-
gen produziert. , Dies erméglicht
den Verzicht auf Konservierungs-
stoffe, Emulgatoren, Farbstoffe

Im rrogramm  wie Bauernblut-
wurst,  Delikatessleberwurst, Le-
berrolle oder Leberknédel. Zudem
diverse Bio-Varianten. Jede Sorte
fir sich ist — das verspricht das
Unternehmen - ein wahrer Hoch-
genuss. Alle Produkte, die tbrigens
bundesweit im Lebensmitteleinzel-
handel erhaltlich sind, prasentieren
sich in neuem Etikettendesign. Der
Konsument erkennt die jeweilige
Spezialitat des Hauses CORNELI-
US auf einen Blick: Namlich durch
die Farbcodierung an den Seiten
- Blau fir die Klassiker, Hellblau
fiir Light und Griin fiir Bio. Dieser
Leitfaden fiihrt den Verbraucher
direkt zu dem von ihm gewiinsch-
ten Produkt.



