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Unternehmensbilanz: Cornelius GmbH steigert Umsatz um 18 Prozent auf sieben Millionen Euro und rechnet weiter mit Zuwaéhs

Leberwurst-Geschiift liuft wie geschmiert

Von unserem Redaktionsmitglied
Matthias Miihleisen

Das Geschift mit der Pfilzer Leber-
wurst lauft bei der Comnelius GmbH
auch in Zeiten der Wirtschaftskrise
wie geschmiert. Das: mittelstindi-
sche Untemehmen mit Sitz im Tal-
haus verbuchte imvergangenen Jahr
einen Umsatzzuwachs von 18 Pro-
zent auf sieben Millionen Euro
(2007: 5,9 Millionen Euro) und stei-
gerte den Absatz um zehn Prozent.
Geschéftsfiihrer Peter Comelius
setzt auch im laufenden Jahr auf Zu-
wachs: ,Unsere Kapazitiiten sind gut
ausgelastet-mehrgehtimmer”, sag-
te er gestern beim Pressegesprich
im ,Seehotel” Ketsch und schitzte
das Potenzial fiir das Jahreswachs-
tum auf zwei bis siehen Prozent.

Gut zwei Drittel seines Geschifts
macht das Untemehmen mit der
Pfilzer Leberwurst. Kommen dabei
auch in der Produktion traditionelle
Verfahren zum Einsatz, die es edau-
ben, bei den meisten Wurstspeziali-
titen auf Kithlung, Geschmacksver-
stirker und Konservierungsstoffe zu
verzichten, so geht Comelius bei
Sortiment und Verpackung mit der
Zeit:

Convenience-Becher erfolgreich

So habe der Convenience-Becherals
stabile und standfeste Verpackung
seit seiner Einfilhnung vor einem
Jahr . die Erwa n voll erfiillt®,
sagte Peter Cornelius. Eine fettredu-
zierte Variante der Pfilzer Leber-
wurst, die das Familienunterneh-
men jetzt auf den Markt bringt, ver-

zichte auf 30 Prozent Fett, aber nicht
auf vollen Geschmack und Konsis-
tenz. Und schlieRlich will Cornelius
weiter mit der ersten bundesweit
vermarkteten ,Pfilzer" in Bio-Quali-
tit punkten, die dem Wunsch der
Verbraucher entgegenkomme, de-
ren Anteil am Gesamtabsatz aller-
dings aktuell erst bei einem Prozent
legt.

Wichtigste Handelspartner fiic
Comelius sind weiter der Lebens-
mitteleinzelhandel und die GroB-
mirkte: Rund 70 Prozentdes Umsat-
zes werden dort getitigt. Im Export
sieht der Geschifisflihrer, der mit
seiner Schwester Petra Cormelius-
Morjan in dritter Generation die
Cornelius-Geschicke leitet, weitere

titen ins Ausland nach Spanien und
Polen, Ziel seien vier bis flinf Prozent
des Gesamtumsatzes.

Schutzverband stagniert noch

Keine Fortschritte hat der von Cor-
nelius angestofiene .Schutzverband
fiir Pfalzer Wurstspezialititen” ge-
macht. ,Wir werden uns weiter be-
miihen, diese groBe Idee Wirldich-
keitwerden zulassen”, strahite Peter
Comelius Zuversicht im Bemiihen
um die geschiitzte geographische
Angabe (ggA) aus. Schwarzwiilder,
Thiiringer und Niirnberger hitten

das ja auch geschafft. Da sehr viele

Institutionen von der Handwerks-
kammer bis zu Ministerien beteiligt
seien, sei der Weg weit. Momentan
darf Pfilzer Leberwurst” iiberall

Wachstumnschancen. Derzeit gehen
unter ein Prozent der W peziali-

gestelit werden. d
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Praktisch filr den Verbraucher: Die Pflzer Leber i i ¥
der Abfiillung im Werk im Talhaus) erfillite die Erwartungen von Comelius. s10: pavaT
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