dung eines Schutzverbandes war da-
her vor einem Jahr in Stocken geraten.

Im laufenden Jahr will der Pfilzer
Leberwurst-Spezialist den Absatz um
5 bis 8 Prozent steigern. ,Wir sind gut
aufgestellt*, gibt sich Peter Cornelius
zuversichtlich.  Be-
reits das erste Quartal

Fur 2009 vermeldet Lornelius ein
Umsatzplus von 12 Prozent auf 7,8
Mio. Euro. Ein Teil davon war den
Preiserh6hungen geschuldet, die die
Hockenheimer Ende 2008 durchsetz-
ten. Der Umsatz mit dem ,,Flaggschiff*
Pfilzer Leber-
wurst, die filir etwa

habe die Erwartun-
gen voll erfiillt.

Um zu wachsen,
dreht Cornelius an
mehreren Stell-

«Wir bauen unser
Exportgeschéft in
Osteuropa deutlich aus"”

Geschiftsfithrer Peter Cornelius

80 Prozent der Pro-
duktion steht, stieg
um 7,5 Prozent; die
fettreduzierte Vari-
ante konnte um 20

schrauben. Zum ei-
nen gibt es offenbar
Listungsgesprache mit potenziellen
neuen Handelspartnern aus GrofRfla-
che und Discount. Schon jetzt testet
das Unternehmen in einem Vertriebs-
gebiet die Kooperation mit einer Han-
delsagentur, um die Listungsumset-
zung kiinftig zu erleichtern.

Daneben bauen die Hockenheimer
das Sortiment deutlich aus. Ab Herbst
soll der vor zwei Jahren eingefiihrte
Convenience-Becher mit Pfilzer Le-
berwurst auch als Light-Variante ange-
boten werden. Daneben werde es eine
Premium-Neuheit fiir die Bedientheke
geben. Auflerdem kiindigte Cornelius
die Einflihrung einer 25g-Leberwurst
fiir Gastronomie und Grofhandel an.

Prozent zulegen.
Der Gesamtabsatz
stieg um 6 Prozent auf 2 450 t. Insge-
samt erreichte Cornelius ein ,sehr gu-
tes“ Ergebnis, das jedoch die Verluste,
die das Unternehmen 2008 in Folge
der hohen Rohstoffkosten eingefahren
hatte, nicht ganz kompensieren konn-
te. Dennoch investierte es 2009 insge-
samt 1,3 Mio. Euro, 800000 Euro da-
von in eine Photovoltaikanlage auf
dem Werksdach. Zudem wurden die
Marke umfassend relauncht und das
Qualitditsmanagement optimiert.

Fiir 2010 erwartet Cornelius stabile
Preise. Damit diirfte sich auch das
Wachstumstempo verlangsamen.
Dennoch soll weiter in den Standort
investiert werden. fre/lz16-10
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