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CORNELIUS GMBH

Mit Flair

Plnktlich zur kalten Jahreszeit hat Cornelius
Wurstwaren im Herbst 2008 eine neue Range
von Kalbsleberpasteten bundesweit in den
Handel gebracht. Die vier trendigen Ge-
schmacksrichtungen: gut gewiirzt mit buntem
Pfeffer, amerikanisch-fruchtig mit Cranberry
und Apfel sowie mediterran mit Tomate. Das
Quartett perfekt macht eine ,Herbstpastete”
mit frischen Waldpilzen.

Die Idee dahinter: ,Wir verbinden hier unse-
re Kernkompetenz in der Verarbeitung von Le-
ber mit einem neuen Sortiment, das fiir Handel
und Verbraucher gleichermafien attraktiv ist.
Kalbsleberpasteten haben in Frankreich eine

lange Tradition. Wir prasentieren zeitgemife,

durch die Abpackung im Golddarm leicht
handhabbare Variationen eines Klassikers, die
geschmacklich dem Original in nichts nachste-
hen”, erlautert Inhaber Peter Cornelius: Die
Kalbsleberpasteten gibt es in den Gréflen 125 g
(SB-Regal) und 1.000 g (Bedientheke).

Und wie lduft es sonst? ,Unsere Premium-
Politik ist voll aufgegangen - insbesondere der
Convenience-Becher mit Pfilzer Leberwurst
hat Handel und Verbraucher iiberzeugt. Wir
sind mit der Entwicklung dieses Produktes, fiir
das wir erhebliche Investitionen am Standort
Hockenheim getitigt haben, mehr als zufrie-
den”, so Cornelius.

>> www.cornelius-wurstwaren.de
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