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CORNELIUS WURSTWAREN

iIn neuem Glanz

Etiketten, Verpackung,

Internetauftritt: Die
Marke Cornelius
prdsentiert sich

nach einem Rel-
aunch in neuem
Glanz. Grundton
bleibt das leuch-
tende  Cornelius-
Blau, das an die

Wurzeln des Unter-

nehmens erinnert,

doch insgesamt wurde der

Auftritt zeitgemafSer gestaltet und mit moder-
nem Lifestyle verkniipft.

Und auch bei den Produkten tat sich bei dem

Hockenheimer Traditionsunternehmen einiges:

Beispielsweise die Einfithrung neuer Pfilzer

Waurstspezialititen wie der Delikatessleberwurst

54 LEBENSMITTEL PRAXIS B8 012010

in Bioqualitat oder dem erfolgreich eingefithr-
ten Klassiker im neuen Kleid, dem Conveni-
ence-Becher. Inhaber Peter Cornelius: , Wir wer-
den unsere Premium-Politik konsequent fort-
setzen. Das ist unser Anspruch, dafiir stehen wir
im Handel und beim Verbraucher. Das gilt glei-
chermafien fiir unser Flaggschiff, die Pfalzer Le-
berwurst, wie auch fiir die anderen regionalen
Spezialititen.” Um nur einige zu nennen: Leber-
knodel, Leberrolle, Ganse- und Kalbsleberwurst,
Pfilzer Bauernblutwurst sowie eine Bio-Leber-
wurst und eine Light-Linie.

Ein wichtiges Plus von Cornelius gegentiber
den Wettbewerbern: Durch ein ganz spezielles
Herstellungsverfahren bendtigen die meisten
Pfilzer Wurstspezialitaten keine Kithlung, keine
Geschmacksverstirker und keine Konservie-
rungsstoffe.

>>www.cornelius-wurstwaren.de
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