nete man ein Plus von rund zehn Pro-
zent. Auch in diesem Jahr stehen die
Zeichen auf Wachstum. ,Beim Umsatz
legen wir bislang zweistellig zu und in
der Menge einstellig“, berichtet Ge-
schiftsfiihrer Peter Cornelius. Wich-
tigste Vertriebsschiene ist der Lebens-
mitteleinzelhandel mit einem Anteil
von 70 Prozent. Ausbauen mdchte
man in Zukunft das Exportgeschaft.
Bislang liefert Cornelius Ware nach Po-
len und Spanien. Vor allem in Nord-
und Osteuropa glaubt man interessan-
te Potenziale auszumachen.

Abgespeckt: Cornelius arbeitet gerade an
einer deutlich fettreduzierten Leberwurst.

CORNELIUS
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sind dabei ein Produkt zu entwickeln,
das zwischen zehn und 13 Prozent ent-
hilt und trotzdem noch schmeckt.”
Auflerdem prisentiert man in Koéln
den neuen Markenauftritt. In Sachen
Bio mochte der Hersteller ebenfalls
neue Wege gehen. Seit zwei Jahren hat
das Unternehmen die Pfilzer Leber-
wurst in Bioqualitit im Programm. Die
entwickelt sich auf niedrigem Niveau
recht ordentlich. Demnéichst wird
Cornelius ein neues Produkt speziell
fiir den Bio-Fachhandel auf den Markt
bringen. dh/1z 39-09



