ir investieren weiter®. Dies ist die zukunftswei-
Wsende Antwort von Peter Cornelius auf die posi-
tive Entwicklung seines Unternehmens in den vergan-
genen Jahren. Cornelius, einer der fithrenden Hersteller
von Pfilzer Wurstspezialititen, bilanziert 2009 erneut
ein gutes Ergebnis mit einem Umsatzwachstum von 12
Prozent auf 7,8 Millionen Euro. Gut 70 Prozent vom
Umsatz werden mit dem Discount und dem Lebens-
mitteleinzelhandel abgewickelt. Der Rest verteilt sich
auf Feinkostgeschifte, Fleischer-Fachgeschifte und
Gastronomie.

Peter Cornelius und seine Schwester Petra Cornelius-Morjan
hatten in ihrem Unternehmen bereits in den vergangenen Jahren
ein Investitionsprogramm aufgelegt und die Weichen fiir weiteres
Wachstum gestellt. Vor zwei Jahren wurde eine innovative Becher-
anlage am Standort Hockenheim installiert. Das war der Grund-
stein fiir die erfolgreiche Markteinfiihrung der Premium Pfilzer
Leberwurst im Becher. Gerade dieses Wurstangebot im Becherfor-
mat hat Cornelius geholfen, im Gastronomie-Bereich weiter voran-

zukommen.

a4

Leberwurst-Chargen bei der Wareneingangskon-
trolle.

betonte Cornelius. Es wiirden
neue Spezialititen auf den
Markt kommen, die das Port-
folio abrunden. ,Qualittssi-
cherung auf allen Ebenen hat
Prioritit*, fithrte der Unter-
nehmer aus und verwies auf
die QS-, die Bio- und die IFS-
Zertifizierung seines Unter-
nehmens.

Cornelius  versteht sich
als industrielle Manufaktur.
Das Herstellungsverfahren setzt auf kleine Chargen von hoher
Qualitat. Der GroBteil der Pfilzer Wurstspezialititen ist ohne
Kiihlung lagerfihig und wird ohne Geschmacksverstirker und
ohne Konservierungsstoffe hergestellt.

Peter Cornelius und Petra Cornelius-Morjan, die das Unter-
nehmen in dritter Generation fiihren, gehen mit groBer Zuversicht
in das Jahr 2010. ,Wir sind als Mittelstandler in Hockenheim gut
aufgestellt. Unsere Chancen und Méglichkeiten, in den Markten

und im Export weiter zu wachsen, sind sehr gut.
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