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Cornelius-Duett gibt Gas

Der Fleischwarenmarkt birgt viele
kleine Nischen, die von gut gefuhrten
mittelstdndischen Unternehmen
erfolgreich besetzt sind. Bestes
Beispiel hierfur ist Cornelius
aus Hockenheim, Anbieter
von Pfalzer Wurstspeziali-
tdten. Geflhrt wird das
Unternehmen von den Ge-
schwistern Peter Cornelius
und Petra Cornelius-Morjan.

Fiihren erfolgreich ein kieines, aber feines Unternehmen: Petra Cornelius-
Morjan und Peter Cornelius.

N:s'ill nur die Vornamen-Ahnlichkeit der beiden Geschwister
zeigt die Verbundenheit zueinander, auch der Auftrite der
beiden demonstriert den gemeinsamen Wunsch, ein kleines, aber
feines Unternchmen konsequent nach vorne zu bringen. 2008
verbuchte das Unternehmen einen Umsatzzuwachs von 18 Pro
zent auf gur 7 Millionen Euro (2007: 5,9 Millionen Euro). Auch
der Absatz legte mit zehn Prozent zweistellig zu.

Flaggschiff im Sortiment ist die Plilzer Leberwurst, die tra

ditionelle Spezialitic von Cornelius. Allein dieses Segment konn-

te in unterschiedlichen Abpackungen ein Wachstum von iiber

zehn Prozent verzeichnen. Ebenso erfolgreich prisentierte sich

40

auch der Klassiker im trendgemifien Kleid, die Leberwurst im
Convenience-Becher,

Der Schwerpunkt der Distribution liegt im klassischen Lebens-
mitteleinzelhandel mit 60 Prozent Absatzanteil, aul den Dis-
count entfallen gut 20 Prozent, und der Rest wird iiber den
Groliverbraucherbereich abgesetzt. Wie Peter Cornelius erliu-
tert, wird auch der Export ein zunchmend wichtiger Absarzka-
nal fiir das Unternchmen. Hier haben sich vor allem in Spanien
interessante  Geschittsbeziehungen entwickelt, denn Plilzer
Leberwurst ist in dem klassischen Urlaubsland Spanien nicht
nur bei Touristen ein gefragtes Produke.
Wie gut die Z

schwistern klappt, zeigt auch das erfolgreiche Engagement bei

mmenarbeit zwischen den beiden Ge-

«Bio™ und light". Petra Cornelius-Morjan: . Unser Wachstum
resultiert aus vielen kleinen Teilbereichen. Der Absatz unserer
nlight-Produkte® hat sich im vergangenen Jahr mehr als verdop
pelt. Unsere Bio-Ware werden wir mit Sicherheit in Bio-Super

markten platzieren kénnen.

Ohne Klhlung lagerfdhige Spezialitidten

wQualitit hat hichste Prioritit. Das ist unser Anspruch und
dafiir stehen wir im Handel, Wir setzen auf Premium, das gilt

gerade fiir regionale Spezialiviten wie Pfilzer Wurstwaren®,

erklirt Peter Cornelius das Erfolgsgeheimnis des Unterneh
mens. Den Erfolg im Handel fihrt das Geschwisterpaar auch
darauf zurlick, dass in der Regel bei der Produktion auf Lak
tose, Gluten, Zusatzstoffe und Geschmacksverstirker verzich-
tet wird. Dennoch sind diese Spezialititen ohne Kiihlung

lagerfihig.
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