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Marken-Relaunch bei Cornelius

Pfalzer Wurstspezialist erweitert Produktrange

afz | ton | Hockenheim m , Mittelstand
und Leberwurst haben Konjunktur,
zeigt sich Geschiftsfithrer Peter Cor-
nelius vom Pfédlzer Wurstspezialitaten-
hersteller tiberzeugt.

Mit der optischen Erneuerung seines
Gesamtauftritts setzt der mittelstandi-
sche Wurstproduzent Cornelius in
Hockenheim Akzente in Sachen ver-
bessertes Corporate Design. Sowohl
das markante ovale Logo, die Druck-
erzeugnisse als auch der Internet-Auf-
tritt haben einen Relaunch erfahren.
Grundton des Logos bleibt das Corne-
lius-Blau, welches sich vor den hell-
blauen Hintergriinden abhebt. Die
neu gestaltete Website beinhaltet Zah-
len und Fakten zum Pfélzer Familien-
unternehmen, traditionelle Rezepte
und die Moglichkeit zur Bestellung ei-
nes Probierpakets. Peter Cornelius zu
den Umgestaltungen: ,Der Relaunch
ist in einer ersten Phase jetzt abge-
schlossen. Wir zeigen uns als moderne
Marke, die den Endverbraucher mit ei-
ner in die Zeit passenden Genusswelt
anspricht.“ In einem zweiten Schritt
sollen Etiketten- und Verpackungsde-
sign aufgefrischt werden.

In der Sortimentserweiterung setzt das
Geschwisterpaar Petra Cornelius-Mor-
jan und Peter Cornelius weiter auf das
Premium-Segment. ,,Wir verfolgen ei-
ne glaubwiirdige, gesunde und nach-
haltige Qualitéts-Strategie. Qualitit
steht an erster Stelle. Das assoziiert der
Verbraucher mit unserem Namen*,
fiihrt Peter Cornelius an. Dabei wird
unter anderem die Bio-Linie um das

Peter Cornelius strebt weiteres Wachstum
mit der Pfalzer Leberwurst an. | Foto: ton

Produkt Delikatessleberwurst erganzt.
Ebenfalls wird der vor gut einem Jahr
sehr erfolgreich gestartete Verkauf der
Pfdlzer Leberwurst im Convenience-
Becher um die 30 Prozent fettreduzier-
te Variante erweitert. Die 125-Gramm-
Portionen bestechen durch leichte
und unkomplizierte Handhabung.
Auch das Exportgeschift - insbeson-
dere nach Polen - soll weiter intensi-
viert werden und langfristig auf fiinf
Prozent steigen.

Trotz Wirtschaftskrise blicken die Pfal-
zer optimistisch in die Zukunft. Ein
Umsatzeinbruch ist nicht zu verzeich-
nen, das Minus im ersten Quartal 2009
betrdgt lediglich 0,5 Prozent im Ver-
gleich zum Vorjahreszeitraum. Auf das
Jahr bezogen erwartet Peter Cornelius
ein Wachstum von zwei bis sieben Pro-
zent: ,Unsere Kapazititen sind gut
ausgelastet - mehr geht immer.“
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